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Briefing: Fallbeispiel 2

Interessenverband Chemie

Zusammenschluss deutscher Chemieunternehmen
Mitglieder sind Unternehmen aus dem Bereich

- Pharma
- Industrie
- Chemie
- Düngemittel
- Umweltlabors
- Zulieferer der chemischen Industrie (Kunststoff, Erdölverarbeitung etc.)

Branche: Chemie

Leistungen/Portfolio:
1) Interessenvertretung
2) „Sprachrohr“ der Branche

Agenturbriefing:
- Imagekampagne / Schaffung einer positiven Wahrnehmung

o Chemie ist wichtig
o Chemie ist umweltfreundlich
o Chemie ist Standortvorteil für Deutschland

Zielgruppen:
- Öffentlichkeit
- Entscheider in der Industrie

Budget:
300.000 EUR in 2006 / 150.000 EUR in 2007


