PREMIUM BSIERENNR

Werbegeschenke: Mit innovativen Ideen Eindruck machen

Lebkuchen zur Weihnachtszeit, Kugelschreiber zwischendurch und Wasserballe im Sommer
- Werbe- und Geschéaftsgeschenke sind aus dem (Berufs-)Alltag nicht mehr wegzudenken.
Also flhrt auch in lhrem Unternehmen kein Weg daran vorbei, Ihre Kunden und
Geschaftspartner mit hiibschen Prasenten zu verwohnen. Lesen Sie, wie Sie dabei lhre
Werbung geschickt platzieren und mit innovativen Ideen glanzen.

1 Die Qual der Wahl

1.1 Warum man Geschenke macht

Neben den Ublichen Prasentanlassen wie Ostern, Weihnachten, Jahreswechsel, Geburtstag,
Valentinstag u. a. gibt es eine ganze Reihe von Grinden und Anlassen, seine Kunden und
Geschaftspartner zu beschenken:

e beim eigenen Firmenjubildum

e auf Messen

e Dbei Promotion-Aktionen

e zur allgemeinen Verkaufsférderung

e zur Neukundengewinnung

e zur Foérderung der Kundenzufriedenheit und damit zur Kundenbindung
e als Pramien

e als Zugaben (anstelle von Rabattgewahrung).

Studien zum Kundenverhalten haben gezeigt, dass 90 Prozent aller Kunden eine Zugabe als
guten Service erwarten. Bei groReren Kaufen werden Rabatte sogar als selbstverstandlich
angesehen. Fir die Mehrheit der Kunden stellt aber das Aushandeln von Rabatten eine
grolte Hemmschwelle dar. Gerade diese Kunden sind durch freiwillige Zugaben sehr zu
beeindrucken und werden zu treuen Kaufern. Und das Unternehmen gewinnt auch in
finanzieller Hinsicht: Denn Zugabeartikel, die in der allgemeinen Preisvorstellung des
Kunden in der Regel viel hdher angesiedelt werden als ihr Warenwert bzw. der Einkaufspreis
tatsachlich betragt, sind fur das Unternehmen preisgunstiger als Rabattleistungen - nicht
zuletzt, weil diese Artikel in grofieren Mengen recht glinstig zu beziehen sind. Gerade sehr
edel wirkende Prasente OHNE Werbeaufdruck sorgen flir einen bleibenden positiven
Eindruck bei Ihren Kunden. Auf die sichtbare Werbebotschaft missen Sie in diesem Fall
zwar verzichten. Sie kbnnen aber stattdessen mit Empfehlungen rechnen.
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1.2 Wein versus Kugelschreiber - grundlegende Uberlegungen

Bevor man zum dicken Prasentkatalog greift oder online nach (Werbe-)Geschenken fahndet,
ist es absolut notwendig, die Zielgruppe und die gewlinschte Werbewirkung genau zu
definieren, um die richtige Geschenkartikelauswahl treffen zu kénnen:

Méchten Sie einem wichtigen Geschéaftspartner oder Kunden eine ganz persénliche
Freude bereiten, ihm Dank zollen fiir eine gute und langjahrige Partnerschaft/Treue
und ihn durch ein ausgesuchtes, hochwertiges Prasent beeindrucken?

Oder mochten Sie, dass Ihr Prasent im Sekretariat "aufgestellt"/verwendet wird, damit
auler Chef und Sekretarin auch noch weitere Personen auf Ihre Werbung
aufmerksam werden?

Vielleicht méchten Sie auch gleich die grolie Masse mit Ihren Prasentartikeln - und
damit auch mit Ihrer Werbung - erreichen?

Je nachdem, fir welches Ziel und welche Zielgruppe Sie sich also entscheiden, wird lhre
Wahl eher Richtung teurem Wein, Kaffeetasse mit Firmenlogo oder Streichholzschachtel
tendieren.

1.3 Gut gewadhit

Damit Ihr Prasent nicht in der Schublade oder im Mull verschwindet, sollten Sie folgende
Auswabhlkriterien beachten:

Das Prasent sollte edel aussehen.
Die Werbung sollte dezent gehalten sein.
Der Artikel sollte funktionell - d. h. fir den Beschenkten im Alltag nutzlich - sein.

Wabhlen Sie Artikel, die thematisch zu Ihrem Unternehmen passen. (Ein Autohaus
koénnte z.B. einen Pannenponcho, einen Auto-Reiseatlas, ein Auto-Kameraset, einen
Mini-Verbandkasten, ein Mini-Werkzeugset, eine Parkscheibe, einen
Schliusselanhanger oder einen Eiskratzer mit Werbung bedrucken lassen und
verschenken.)

Besonders beliebt sind nicht nur funktionell sondern vor allem multifunktionelle Dinge
wie ein Schlisselanhanger mit Taschenlampenfunktion und/oder integriertem
Schraubendreherset oder ein Reiseset mit Schuhputzutensilien, Nahzeug und/oder
Manikureset. Solche praktischen Dinge gewahrleisten, dass sie auch tatsachlich
benutzt werden und Ihre Werbebotschaft nicht verloren geht.

1.4 Werbeerfolg erh6hen

Mit Werbeslogans, die zu |hrer Firma und dem Produkt passen, erhdhen Sie die
Aufmerksamkeit. Beispiele:

Minischraubendreherset mit dem Aufdruck "Wir haben den Dreh raus - Muster AG!"
Manikureset: "Bei uns sind Sie in guten Handen. Muster AG"

Uhr/Wecker: "Wir arbeiten prazise wie ein Uhrwerk - Muster AG" oder "Wir gehen mit
der Zeit - Muster AG!" oder "Wir liefern immer plnktlich - Muster AG".

Miniwasserwaage als Schlisselanhanger: "Muster AG - alles im Lot!"
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Sie kénnen aber auch branchenfremde Artikel fur Ihre Werbezwecke einsetzen. Mit einem
Zollstock oder MaRRband kénnen Sie als Dienstleistungsunternehmen jeder Art z. B. fir
"Service nach Maly" werben oder mit einem Schliisselanhanger signalisieren: "Muster AG -
wir sind lhr Schlissel zum Erfolg".

1.5 Kosten

Folgende Kosten entstehen fur Sie, wenn Sie Werbeartikel anfertigen lassen:

1. Grundpreis flr das Produkt

2. Kosten fir das Druckwerkzeug (das individuell angefertigt wird)

3. Anbringungskosten (d. h. Aufdruck/Pragung/Gravur/Stickerei der Werbung (= Schrift/Logo)
4. ggf. Versandkosten.

Je groRer die Stlickzahl der abgenommenen Produkte, desto preiswerter wird in der Regel
der umgerechnete Einzelpreis.

2 Das klassische und das etwas andere Geschenk

2.1 Klassische Prasente und Streuartikel

Die Beispielliste fir klassische Werbegeschenke ist lang: neben Kugelschreibern,
Notizblécken, Stoffbeuteln und Kalendern finden sich Werbeaufdrucke auch oft auf der
obligatorischen Flasche Sekt oder Wein, die man Geschaftspartnern und guten Kunden zu
den Ublichen Anlassen schenkt.

Noch bekannter und fiir jedes Unternehmen mittlerweile beinahe selbstverstandlich sind so
genannte Streuartikel. Dabei handelt es sich um "Pfennigartikel" wie Streichholzschachteln,
Pflastermappchen, Schliisselanhanger, einfache Kugelschreiber, Flaschenoffner, Bonbons
oder Zuckertutchen, die mit einem Werbeaufdruck versehen in groRer Stuickzahl preisglnstig
produziert und deshalb groRRzligig verteilt werden kdénnen.

Um eine breite Kunden-Masse werbewirksam zu erreichen, eignet sich auch Kinderspielzeug
als Werbetrager. Balle, Pustefix, Mini-, Geduld- oder Karten-Spiele, Jojos, kleine Plischtiere
oder Plastikfiguren werden gern genommen und erzielen einen sehr positiven Effekt: Kinder
sind in vielen Fallen Entscheider, wo man sie als solche gar nicht vermutet. Unter
Umstanden quengeln sie so lange, bis die Eltern genau das Geschaft der entsprechenden
Branche aufsuchen, bei dem sie beim letzten Mal das tolle Prasent bekommen haben. Und
Eltern merken sich natlrlich auch, wo man ihnen kinderfreundlich begegnet.

2.2 Das etwas andere Prasent

Mochten Sie mit Ihrem Prasent einen bleibenden Eindruck hinterlassen, innovativ und
spendabel wirken? Wir haben fir Sie im Folgenden Ideen gefunden, mit denen Sie sich
garantiert von der breiten Masse der Prasente abheben.

e Verschenken Sie doch einen Motivschirm. Das ist ein Regenschirm mit einem
besonders hiibschen Aufdruck in Fotooptik - z. B. mit Regentropfen. Dort kbnnen Sie
dann passenderweise einen Slogan wie "Muster AG - wir sind bei jedem Wetter flr
Sie da!" oder "Bei uns fallt kein Termin ins Wasser" o. A. platzieren.

o Wie ware es mit einer Kaffeetasse aus satiniertem und transparentem Glas mit
sandgestrahlter Gravur Ihres Firmenlogos? Diese edle Tasse mit unaufdringlicher
Werbung ist auffallend anders und gleichzeitig so dezent, dass Ihre Werbung brilliant
zur Geltung kommt.
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e Es gibt auch Kaffeetassen, die sich beim Einfiillen heil3er Flissigkeiten optisch
verandern. Diese so genannten Magic Mugs zeigen im kalten Zustand ein anderes
Motiv als im warmen. So wird lhre Werbung z. B. erst sichtbar, wenn Kaffee/Tee in
die Tasse gegossen wird. Oder Sie entwerfen ein speziell auf diesen
Impressionseffekt angepasstes Werbekonzept (z. B. ein Frage-/Antwortspiel, das lhre
Firma in Szene setzt).

e Wenn lhr Unternehmen Produkte herstellt, kbnnen Sie diese beispielsweise auch in
anderer Form zur Geltung bringen. Eine Milchtite als Stoffrucksack oder lhre
Kugellager als Plastikfiglirchen machen Ihr Produkt zum Werbetrager in eigener
Sache. Bei fihrenden Werbeartikel-Herstellern kdnnen Sie solche Produkte glinstig
nach Ihren individuellen Vorgaben anfertigen lassen. Oft genugt eine Skizze, eine
Zeichnung oder ein Foto als Vorlage.

e Man kann auch Werbemittel wie z. B. Wanduhren erwerben, die man selbst mit
beliebigen Materialien befillen kann. Stellt Ihre Firma z. B. Schrauben her oder
betreiben Sie eine Konfisserie oder Schreinerei? Kleinteile wie Schrauben, Bonbons
oder Sagespane machen sich neben einem Aufdruck mit Ihrem Firmenlogo perfekt in
solchen individuell zu beflillenden Behaltnissen.

¢ Wer mit Werbung und Prasenten hoch hinaus will, kann auch nach den Sternen
greifen. Es besteht die Moglichkeit, Namenspatenschaften fur einen Stern zu
verschenken. Das ist natlrlich eher ein Geschenk fur besondere Gelegenheiten, wie
z. B. das Jubilaum eines guten Geschaftspartners.

e FUr einen Messeauftritt, eine Produktprasentation oder ein Firmenjubilaum kénnen
Sie sich auch eine individuelle Torte anfertigen lassen, die in aufwandiger 3D-Optik
Ihr Firmenlogo, das Produkt o. A. darstellt und Ihnen einen "Hingucker" garantiert.

e Preiswerter als eine groRe Torte sind Apfel mit Inrem Firmenlogo. Dieses wird mit
Hilfe des Kaltlaserverfahrens auf die Frucht graviert, so dass die Schale an der
gelaserten Stelle "ausgefarbt" aussieht. Selbstverstandlich ist dieses Verfahren
lebensmittelecht - und Ihr Logo auf einem knackigen roten oder griinen Apfel ist
sicher eine suifke und gesunde Verlockung.

¢ Wenn Sie besondere Geschenke flr einen guten Kunden oder Geschaftspartner
suchen, empfiehlt sich auch statt des obligatorischen Designer-Fller/Kugelschreiber-
Sets oder Spirituosen eine funkgesteuerte Wetterstation flrs Buro, Organisations-
/Messen- oder Konferenzmappen aus Leder oder ein Set ausgesuchter Essige und
Ole zu verschenken. Generell sollten Sie besondere Interessen der Person - z. B. aus
den Bereichen Sport und Hobby (ggf. auch spezielle Sammelleidenschaften)
eruieren. Die Sekretarin des Geschaftspartners oder die Ehepartnerin des Kunden
gibt Ihnen sicher wertvolle Tipps.
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Lassen Sie sich einfach von den vielfaltigen Angeboten der Werbeartikelexperten inspirieren.
Diese haben fir jede Gelegenheit, in jeder Preisklasse und fir die unterschiedlichsten
Branchen und Zielgruppen das richtige Prasent fiir Sie. Fordern Sie kostenlos Kataloge an
oder informieren Sie sich im Internet. Wir haben fir Sie im Folgenden eine kleine Auswahl an
interessanten Links zusammengestellt:

e htip://www.saalfrank.de

e http://www.bettmer.de

e htip://www.contact-werbegeschenke.de

e http://www.premium-werbeartikel.de

e http://www.zuckersucht.de (individuelle Torten und Laser-Apfel)

e http://www.contact-werbemittel.de

e http://www.media-werbung.de

e http://werbegeschenke.ch

e http://www.agw-werbeartikel.de

e http://www.logoline.de

Quelle: sekretaria Biro Assistent (© Haufe Mediengruppe)
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