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Ablauf Werbekonzeption
1)

1. Briefing
)

2. Recherche

a. Marktanalyse
b. Wettbewerbsanalyse

3. Ideenfindung

4, Strategiedefinition

5. Malnahmendarstellung
6. Instrumente/Kommunikationsmittel
7. Kostenubersicht
8. Zeitplan
)
9. Prasentation

V)
10. Kooperationsvertrag

11. Feinkonzept
12. Umsetzung

V)
13. Auswertung



